
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

COMMERCIAL - COMMUNICATION 
 

REUSSIR SA STRATEGIE 
DIGITALE SUR LES RESEAUX 
SOCIAUX 

 

Repartir avec un contenu efficace pour sa page 
professionnelle Facebook et/ou Instagram 
 

QCM ou évaluation de type "mini étude de cas" 
avec questions stratégiques 
Appréciation individuelle des acquis est effectuée 
au travers des travaux pratiques en autonomie 
 
 

Matériel et modalités pédagogiques  
En amont, envoi d’un questionnaire afin d’affiner les besoins de chacun. 
 
Documents supports, aide-mémoire sont remis aux participants. 
 
Cours théorique via PowerPoint/vidéoprojecteur, suivi de cas pratiques 
avec travaux dirigés puis de cas pratiques en autonomie en 
accompagnement individuel. 
 
Diaporama – échanges, partages d’expériences.  
 

Programme 

1 jour – Présentiel 

Objectifs 
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• Découvrir et utiliser Facebook et Instagram à titre professionnel 
pour promouvoir l’activité de son entreprise 

• Préparer une stratégie de communication sur ces réseaux 
• Préparer un contenu efficace 

 

9h - 17h (7h/jour) 

Bulletin de pré-inscription et justificatif 
de versement de la Contribution à la 
Formation Professionnelle 
Signature du devis et/ou de la 
convention de formation 
 

Chambre de Métiers de l’Aveyron 
P.A. de Cantaranne  
Rue des Métiers  
12 850 ONET-LE-CHATEAU 

• Artisan, conjoint collaborateur, associé 
• Porteur de projet création 
• Demandeur d’emploi 
• Salariés 

Bien connaître la stratégie commerciale et le 
positionnement de l’entreprise. 
Si le compte Facebook est déjà créé, apporter ses 
identifiants de connexion. 
Apporter des photos (numériques) de son entreprise 
 

210 € TTC  

Formateur 

Solange NADREAU / Sylvie-Hélène 
BORN 
05 65 77 56 16 / 05 65 77 56 31 
formation.continue@cm-aveyron.fr 
www.cm-aveyron.fr 

Contactez notre référente handicap :  

Solène BEAUDINET – 07 87 97 24 68                                   
 

• Identifier et déterminer les objectifs : quelles cibles pour quelles 
prestations ? Prospecter, fidéliser 

• Comprendre le fonctionnement des algorithmes de FB et Instagram 
• Définir l’axe des messages – la ligne éditoriale – le vocabulaire 
• Préparer l’ensemble des contenus des différentes rubriques 

Formatrice conseil en développement commercial et stratégie 
commerciale diplômée Master 2 
 


